
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ไมประดับ 

พื้นท่ีการผลิต 

พื้นท่ีการผลิตไมประดับรวม  22,100  ไร ประกอบดวย 

     -ไมกระถาง          9,640     ไร 

     -ไมขุดลอม         8,800     ไร 

      -ไมชําถุง                 560     ไร 

      -หญาสนาม          3,100     ไร 

          

      

                          

                

                          การนําเขาไมประดับ 

 ป 2556 ป 2557 ป 2558 

ลักษณะ มูลคา 

(ลานบาท) 

มูลคา 

(ลานบาท) 

มูลคา 

(ลานบาท) 

ตนไมประดับ       9.7     73.6 151.4 

กิ่งชํากิ่งตอน 

ไมประดับ 

2.34 5.6 5.4 

หัวไมประดับ  28.7 - 

รวม 12.04 107.8 156.8 

ที่มา กรมศุลกากร 

ประเทศที่ไทยนําเขาตนไมประดบั เชน คอสตาริกา เนเธอรแลนด  สหราช

อาณาจักร จีน ปาปวนิวกิน ิ

ประเทศที่ไทยนําเขากิ่งชํากิ่งตอนไมประดับ เชน เนเธอรแลนด กัมพูชา ญี่ปุน 

ออสเตรเลีย ไตหวัน 

ประเทศที่ไทยนําเขาหัวไมประดบั เชน เนเธอรแลนด แอฟริกาใต เวียดนาม จีน 

อินเดีย 

การสงออกไมประดับ 

 ป 2556 ป 2557 ป 2558 

ลักษณะ มูลคา 

(ลานบาท) 

มูลคา 

(ลานบาท) 

มูลคา 

(ลานบาท) 

ตนไมประดับ  385.6     676.3 292.4 

กิ่งชํากิ่งตอน 

ไมประดับ 

   32.7       57 214.5 

หัวไมประดับ  72.1 95.1 

รวม   418.3 805.4 602 

 ที่มา กรมศุลกากร 

ประเทศที่ไทยสงออกตนไมประดับ เชน สหรัฐอาหรับเอมิเรตส การตาร 

เนเธอรแลนด สหรัฐอเมริกา ลาว  

ประเทศที่ไทยสงออกกิ่งตอนไมประดับ เชน เนเธอรแลนด สหรัฐอเมริกา 

ฟลิปปนส ลาว เมียนมาร 

ประเทศท่ีไทยสงออกหัวประดับ เชน ลาว ญี่ปุน เยอรมัน สหรัฐอเมริกา เนเธอรแลนด  

ไมประดับสงออก 10 อันดับ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

ที่มา สํานักควบคุมพืชและวสัดุการเกษตร  กรมวิชาการเกษตร 

1 ลิ้นมังกร  

9 ปทุมมา 10 แกวกาญจนา 

2 ไมสกุลดราซีนา 

3 หญา 4 เฟองฟา 

5 โปยเซียน 6 เข็ม 

7 โฮยา 8 ลีลาวด ี

แหลงผลิตสําคัญ 

-ไมกระถาง : นนทบุรี สมุทรปราการ ปทุมธานี ราชบุรี สุพรรณบุรี นครปฐม

สมุทรสาคร ชลบุรี เชียงใหม เลย 

-ไมขุดลอม : สระบุรี ปราจีนบุรี นครนายก ชลบุรี เชียงใหม  

-ไมชําถุง : นครนายก  

-หญาสนาม : กรุงเทพมหานคร ปทุมธาน ีฉะเชิงเทรา 

แผนท่ีแสดงจังหวัดท่ีผลติไมประดบั 

 



 

สถานการณ การผลิต  การตลาด ประเด็นปญหา ความจําเปนในการพัฒนา แนวทางการสงเสริมและการพัฒนา 

1.  ไมประดับมีแหลงปลูกทั่วประเทศ  

เชน เชียงใหม เชียงราย นครราชสีมา เลย 

กรุงเทพมหานคร นนทบรุี นครปฐม 

สุพรรณบรุี กาญจนบุรี ชลบุร ีปราจีนบุร ี

ภูเก็ต  

2.  ไมประดับแบงประเภทไดเปนไมใหญ 

หรือไมยืนตน ไมกระถาง ไมใบกระถาง 

ไมชําถุง หรือไมคลุมดิน   

3.  ไมประดับสงออกไดแก ไมในกลุมดรา

ซีนา โฮยา โปยเซียน เข็ม ชวนชม เปนตน  

ไมประดับเปนไมที่สามารถปลกูและเก็บ

เกี่ยวไดตลอดป  

4.  ไมประดับมีการสงออกในป 2552 

ประมาณ 408 ลานบาท โดยประเทศที่

สงออกไมประดับหลัก ไดแก 

เนเธอรแลนด สหรัฐอเมริกา สหรัฐอาหรับ

เอมิเรตส ออสเตรเลีย ญี่ปุน เปนตน  

1. การผลิตสวนใหญเปนรายยอย ผลิตไม

ประดับหลายชนิด ปริมาณการผลิตและ

คุณภาพการผลิตยังไมสมํ่าเสมอ   ทําให

การสงออกขยายตัวไมมากนัก 

2. เกษตรกรมักผลิตตามกระแสนิยม ทําให

เปนไดทั้งกําไรและขาดทุน  

3. ไมมีระบบการเชื่อมโยงผูผลติ        และ

ผูซื้อที่ดี 

4. พันธุใหมๆ ที่ไดรับจากเกษตรกรยังมี

นอย 

1.หากสามารถรวมกลุมการผลติ จะทําให

การจัดการผลผลิต การถายทอด

เทคโนโลยีการผลิตเพื่อเนนคุณภาพ 

เปนไปไดอยางมีประสิทธิภาพสงผลดาน

บวกตอภาพลักษณการตลาดทั้งใน

ประเทศและตางประเทศ 

2. สรางระบบการเชื่อมโยงระหวางผูผลิต 

ผูสงออก เชน การจัดสัมมนาระหวาง

ผูผลิตไมประดับ ผูสงออก เพื่อใหเกิดการ

แลกเปลี่ยนความรู ความคิดเห็น และเกิด

การติดตอในธุรกิจในอนาคต 

3. พันธุไมประดับใหม ๆ เปนทีต่องการ

ของตลาดและมีราคาสูง จึงควรสงเสริม

การผลิตพันธุใหม 

4. การนําไมประดับไปจัดแสดงใน

ตางประเทศเปนการประชาสัมพันธชนิด

และคุณภาพไมประดับของไทยใหเปนที่

รูจัก และสรางความเชื่อม่ันแกผูนําเขาใน

สินคาชนิดนี้ และการนําผูผลิต 

ผูประกอบการไปตางประเทศเพื่อใหเกิด

ความรูดานไมประดับในตางประเทศดวย 

1. สงเสริมการผลิตเชิงอุตสาหกรรม หรือ

รวมกลุมการผลิต  เพื่อใหเกษตรกรพัฒนา

คุณภาพและมาตรฐานไมประดับเปนประโยชน

ตอสงออกไดมากขึ้น 

2. จัดเวทีพบปะ แลกเปลี่ยน หรือการ

สัมมนาระหวางผูผลิต ผูประกอบการเพื่อนํา

ความรูจากการสัมมนาไปประยุกตใช หรือ

ประโยชนในการพัฒนาไมประดับของตนเอง 

3.  สงเสริมการจัดประกวดพันธุใหม เพื่อ

กระตุนใหเกษตรกรเห็นความสําคัญของการ

ปรับปรุงพนัธุ และประชาสัมพนัธใหเปนที่รูจัก 

4. สนับสนุนในการนําผูผลิต ผูสงออก และ

ผลิตภัณฑไปจัดแสดงสินคาในตางประเทศ และ

รวมเจรจาธุรกิจ 

 

 

 



 

 


